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Notre mission : permettre aux entreprises et collectivités de s’engager, d’agir et
d’avancer concretement sur la voie collective de la neutralité carbone

i s "

ENTREPRISES ET ORGANISATIONS COLLECTIVITES ET TERRITOIRES

Comment se préeparer Comment arriver
et pérenniser son entreprise a la neutralité carbone
dans un monde décarboné? et rendre son territoire résilient ?
O 2 o2e  DESLEVIERS 0®e DS APPORTS KON DESRETOURS
% D'ACTIONS D'EXPERTISE A, [| "M DEXPERIENCES
CONCRETS TECHNIQUE N ”  INSPIRANTS
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Les co-porteurs

APCC

L'Association des Professionnels en
Conseil Climat Energie et
Environnement représente les
bureaux d'études qui conseillent les
entreprises, collectivités et
etablisserments publics sur les
sujets ligs a la transition
energetigue. Parmi ses actions
phares, elle anime des groupes de
travail metiers, organise des
webconférences et événements,
publie des articles et autres
livrables.

EX ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE .
P anammn e 14
.F B dcaLeciave

ADEME

LAgence De 'Environnement et de
la Maitrise de 'Energie participe a
la mise en ceuvre des politiques
publiques dans les domaines de
l'environnement, de 'énergie et du
développement durable. Elle met a
disposition des entreprises,
collectivités locales, pouvoirs
publics et grand public ses
capacités d'expertise et de conseil.

SDABC

ABC

Drepuis 20N, l'Association Bilan
Carbone [ABC) participe
activement a la lutte contre le
changement climatique en
federant les expertises, en
sensibilisant les parties prenantes
et en mettant a disposition des
organisations les solutions et
bonnes pratigues adéquates -3
l'echelle national et international -
pour réussir leur transition énergie-
climat.

e
FEDERATION

CINOV

Fédération CINOV

Le CIMNOV est |a fedération
patronale représentative des
metiers de la prestation
intellectuelle du conseil, de
l'ingenierie et du numerigue. Ses
domaines d'activités sont variés,
allant de la construction au
tourisme en passant par
l'environnement, 'énergie et le
changement climatique.
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Soutenir le SVC

Mous avons a ceeur de proposer un événement accessible a tous et

donc 100% gratuit pour les participants. Cependant, pour qu'un tel
evenement puisse avoir lieu, nous devons déployer de nombreuses
ressources (humaines, techniques)... Qui nécessitent un certain financement !

Si vous appréciez notre initiative, et pour compléter les ressources apportées
par les co-porteurs et nos sponsors, nous vous invitons a nous montrer

votre soutien en laissant un pourboire a prix libre pour votre participation a Autre montant

I'événement ! Par exemple, vous pourriez imaginer faire don du montant du
repas, du billet de train ou de I'hétel que vous auriez paye si vous vous etiez SOUTENIR LE SVC

deplace.

MNB : votre contribution ne pourra pas faire I'objet d'une défiscalisation.

www.sommetvirtuelduclimat.com
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INNOVATION ECO-RESPONSABLE ET DONNEES PRODUIT POUR

REPONDRE AU DEFI DU DEVELOPPEMENT DURABLE
DANS LES INDUSTRIES AGROALIMENTAIRES

@2 Keendod::
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Innovation éco-responsable et donnees produits

Etat des lieux

* Les données a maitriser pour chaque produit

* Le développement des labels et des indicateurs

« 'écoconception s'appuie sur des données maitrisées

« La situation dans la plupart des industries agroalimentaires

Accélérer I'’écoconception

* Des données a maitrisées, fiables, maintenues a jour et cohérentes
* Les enjeux de |I'écoconception

* La souveraineté des données

Les données produit en perspective

www.sommetvirtuelduclimat.com



OLIVIER MESSAGER JEAN BRESSOUD

FONDATEUR DIRIGEANT - 02M CONSEIL DGA — KEENDOO
INGENIERIE D'IMPACTS RSE ENVIRONNEMENTAUX, SOCLE DE DONNEES, REFERENTIEL PRODUITS, SUITE
SOCIAUX ET ECONOMIQUES LOGICIELLE DE GESTION DES DONNEES PRODUIT.
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conseil
Qui SOMMES-NOUS ?

Depuis 15 ans, nous aidons les
entreprises, petites et grandes, dans
leurs changements sociaux, économiques
et environnementaux.

Pourquol
travai\\e\’

z ous
avec i Cabinet 100%

indépendant

e X

Innovation

@

D

Remise en cause des
modeles
établis

Action au plus pres des
méthodes etdela
recherche

SOMMET
VIRTUEL
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Nos activites et expertises

INNOVATIONS METHODES

Référentiels - Guide méthodologique
Publications ADEME

CONSEIL
Carbone - Eco-conception - PLM-

PIM - RSE

Comptabilité RSE - Stratégie Carbone - ACV -
Accompagnement stratégique et
organisationnel

AUDIT
Climat - Energie - Transport

- RSE
PME+ / BioED / FNB - Label CO2 - ACT
- UNICEm - 1SO 26 000

INNOVATIONS MODELES

Création de modeles disruptifs
Secteur : agricole, carburant, construction

COMMUNICATION
RESPONSAB
Sensibilisation, vulgarisation et
valorisation des actions et
engagements RSE & DD

Rapport RSE - Evénements - Solutions Print
& Digitales

FORMATION
Ecoles Universités -

Entreprises
Sensibilisation ACV - Démarche RSE -
Communication Responsable

¥

www.sommetvirtuelduclimat.com



Grenelle de
I'environnement
|

= Arrét des engagements sur
'étiquetage environnemental,

= |'UE adopte le reglement INCO
applicable a partir de 2014.

VIF poursuit la conception de la
plateforme logicielle PLM+MDM+PIM
pour gérer les données produits INCO.

VIF lance la
conception d'un
logiciel d'étiquetage
environnemental

pour I‘agroalimentaire._

- Bertrand Vignon transmet \/IF-

_ rachetée a VIF.

a ses fils, et fonde KEENDOO
pour développer I'activité
logicielle PLM+MDM+PIM,

[Nutri-score] [

Loi AGEC
Eco-score
|

KEENDOO enrichit sa suite logicielle pour
faciliter et accélérer
I'écoconception des produits
en s'appuyant sur des
données produits fiables

www.sommetvirtuelduclimat.com



Intégration du module
Impact dans la suite
logicielle Keendeco

Fruit du partenariat avec

@,

conseil

Pour alimenter les
trajectoires bas
carbone

ECO-SCORE

{Ppog

7—_—’

B AGR
B GA
I LYSE

0’
\\0

&‘
S21w 0%

La suite logicielle Keendoo

SITES & PORTAILS
CLIENTS
Réseau GDSN
Référentiels / PIM
E-catalogues
E-commerce

Marketplace

www.sommetvirtuelduclimat.com



LES ENJEUX

ELEMENTS DECONTEXTE
LA MATTRISE DES DONNEES
|’INTEGRATION DES CRITERES ENVIRONNEMENTAUX
LA SOUVERAINETE DES DONNEES

W SOMMET
VIRTUEL
www.sommetvirtuelduclimat.com v sCLIMAT
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Evolutions réglementaires

Accords de Paris 2015 - COP21

Objectif : Limiter la hausse des températures moyennes < a 2°C et si possible, a 1,5°C
- Pour cela : engagement a atteindre la neutralité carbone d'ici 2050 au niveau mondial (France également)

COP21-CMP11
PARIS 2015 \
UN CLIMATE CHANGE CONFERENCE

Evolution des émissions et des puits de GES sur le territoire frangais
entre 1990 et 2050 (en MtCOzeq). Inventaire CITEPA 2018 et scénario SNBC révisée (neutralité carbone)

La neutralité carbone
Equilibre entre :

1990
546 MtCOZeq *  Les émissions de GES sur le territoire national
2015 . . R
35Muan | 458 MICO2eq *  L'absorption de carbone (par les écosystemes et les
2030 e tedubtion procédés industriels

de 40% de GES
par rapport a 1990

Budget\

carbone _
2019-2023 T- Bu dﬁ
Plafondde . - carbone Budget -

422MtC0zeq 1+ 2024-2028 > carbone
enmoyenne Y, Plafond de « > 2029-2033

-11,5 Mt/an

\ 2050

annuelle 359 MtCOzeq [ Plafond de \ 80 MtCOZ2eq
enmoyenne [~ 300 MtCOzeq
annuelle €n moyenne \J
annuelle P
Emissions

France 2030

N\

Zéro émissions nettes

WSS S

Source : Ministere de la transition écologique

Absorption
| France 2050
1990 2015 2020 2025 2030 2035 2040 2045 2050
. ‘ Absorption
“**Emissions de GES M Puits de GES 80 MtCO2eq

www.sommetvirtuelduclimat.com
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PLUS CONCRETEMENT

Loi été 2021

/ < Toutes les entreprises frangaises ont I'obligation de™ :

l - ~

' = o s /A
I

I

I Transport Batiment Industrie Déchets Agriculture Energies
|

I En 2030 -28% -49% -35% -35% -19% -33%
|

I

En 2050 -100% -100% -81% -66% -46% -100%
\

e,

Lo MDD SEL( LA NOTE ECOSCORE ——
- s =N g £ 2 g @
‘ U+ st | — ok = 5 ) =
pe— LY OTS ouv systéme (W) BT
' @aﬂ'no ST T | 16 | 13 |
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: interponche TR TN
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ISR s ai ] TN T
[ 155, " ase

www.sommetvirtuelduclimat.com *Source : Stratégie Nationale Bas-Carbone
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DANS LA FILIERE

65% 20% 10% 59%
Agriculture et Acheminement et Transport conso et Consommation et
déchets associés Transformation distribution Fin de vie

— . . - ———\

DATA

—

( ( (T
| I I
I I nnn I
| S H | _i
I I E i E I RESULTS
Wi Dol EL Dy >
: | O
e l
I I - o I d . .
I I oo I Quel objectif ?
i |
' -69%
Keendod: pour la chaine de valeur de
I'alimentation francaise ;
entre 2020 et 2050

La trajectoire 2°C d’une entreprise agroalimentaire est
tributaire des matiéres utilisées

www.sommetvirtuelduclimat.com *Source : Les enjeux climat pour le secteur agricole et alimentaire en France, Carbone 4, 2021
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A CELA S’AJOUTE UNE DEMANDE DE

TRANSPARENGE

» Laloi « Climat et Résilience » du 22 aolt 2021
* Objectif : Réduire les émissions de GES de 40% d'ici 2030

Volet « Modes de consommation et alimentation » ’

GMS
4 N\ N/ )

P 0 —_—
Trajectoire annuelle de D ':’; 2032’ 20% tde leur Une "étiquette environnementale” est créée
réduction des émissions surface de vente pour informer les consommateurs sur 'impact, a
dues aux engrais azotés et Bonsaalcree'ta'u vrtquc:t t en particulier sur le climat, des produits et eco
declenchement d'une taxe a égeaslerﬁzr?tsijfns ralten services. A l'issue une phase d’expérimentation, —t
rtir de 2024. cette étiquette sera uniformisée et obligatoire.
partir de recyclage. q g score

\_ AN AN J

‘ Impacte les industries dans leur facon de produire

Source : Loi du 22 aout 2021 : Climat et résilience convention citoyenne climat

www.sommetvirtuelduclimat.com



e —
EVOLUTION DES CONCEPTS

CONVERGENCE i
ALIMENT / ALIMENTATION / SANTE

Q Prise en compte de la durabilité

Amélioration de la qualité nutritionnelle par
relecture des procédés et formulations

(8]

~"~. Réappropriation des aliments traditionnels
h& ) pour la naturalité et la typicité

- (U

/" Amélioration de la qualité sensorielle par
\"*/ relecture des procédés et formulations
I

(“‘\ Augmentation de la sécurité par fiabilisation

Zy des itinéraires technologiques (HACCP)

L;@ g:gggggsd; FNEST P Depuis quelques années, la prise
en compte de la durabilité en
agroalimentaire est une des
principales sources d’innovation

Chronologie des tendances
d'évolution des aliments

[ @ Réduction des cots par l'industrialisation

[
[
- I

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010

Source : Yannou-Le Bris et al. 2019 « Eco-conception et éco-innovation dans I'agroalimentaire »

e 13
02/12/2021 \waanw sommetvirtuelduclimat.com



;. : 53 % des
Une avalanche d’informations

font confiance

nour les consommateurs

Etude Quantitude

pour LSA-2020

Des labels et mentions reconnus aux cahiers des charges publiques

NUTRI-SCORE

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

qz‘\ SCORE
LANOTE é/ L 3 ] 4(,‘7
| ) 2 = o
\GLOBALE 100 3 Mz \%&‘1%’52/
| I IMPACT ENVIRONNEMENTAL u
9irEnse™

Des initiatives privées ou des representants des consommateurs

Score Karbon QQV% NOVA ECO-SCORE
S 79/100 %5'9"‘; n Eﬂ (Ppog

www.sommetvirtuelduclimat.com



Des scores de. + en +
MULTI-CRITERES et
PERSONNALISABLES

« Peut-étre que certaines
marques devraient dire
vraiment d’ou viennent les
choses, ce qui se passe dans
leurs usines » ~

*Source ShopperScan IRi

Des modes de médiatisation difféerents,
plus informatifs que marketing

Score personnalisable

4

) Mici Nutrition

Arer
- foodvisor

« Certaines marques font,
sans doute, de petits
efforts mais la méfiance
vient surtout sur la
médiatisation desdits
efforts. lls servent
principalement d'argument
marketing et si on creuse
un peu, derriere il y a peu

N de chose... »

t

.
- E
Mono critéres

- siga.

scan eat [lIISA

/’6 ™
Ouils qui fournissent un score/ une note
\\-._./

MUIU cnteres
de"eobpe

I i @

Score unigue

S’appuyer sur des DONNEES PRODUIT COMMUNES,
maitrisees, a jour et cohérentes

www.sommetvirtuelduclimat.com



IDENTIFIANTS Reference
UVC/PCB/ Palettisation EAN
Stockage, DLC/DDM DISTRIBUTION PRODUITS

Circuit logistique LOGISTIQUE 10 MATIERES Allergénes

Distance, mode de + 100 = . Valeurs nutritionnelles
C 0 M B I EN D E transport 1000 DIDMITI=EE PREMIEF\_’ES Composition/Proportion
’ +200 = Microbiologie/physico-
Données 210 chimie
D 0 N N E ES PA R ETIQUETAGE Données

Eco-score LABELS
PRO D U I'I' ? Score carbone +100 =
Nutri-score 900
" B0 . EMBALLAGE \RVEREVPI
donnees Comment garantir aso- NGRS
ecyclabilité
y
I'EXACTITUDE 360 -
Une salade Avec Excel ?
de crudites : origine AR
HeE PRIX / PRI .
+200 = Prix d’achat
+40= Rendements
10 ingrédients 200 P
Données ) Tolérances
+100 = NUTRITION
100 =
3 réglementations - -
Energie . 500 Valeurs nutritionnelles
Gestion des déchets donneées Données ﬁ!rét?g;i:ns nutrition/santé

www.sommetvirtuelduclimat.com
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La démarche éco-conception : une approche

Multi-étapes Multi-composants Multicritéere

Fabrication /
transformation

Changements
climatiques

Machine a café
(1/10 000 si elle délivre 10 000 cafés)

Production des

ressources /7

Distribution /
transport

Emballage du café, touillettes, sucre

Eau prélevée

Eau, café, touillettes, sucre

Emballage du gobelet

Qualité des
écosystemes

Gobelet
J ' Ressources
Utilisation /

consommation
Santé humaine

= gle |0

www.sommetvirtuelduclimat.com
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ERP CRM PREV Y
\ 4
“é‘ g m // ~
\e - ! s a . : o

Collecte des données

La demarche ANALYSE DU CYGLE
d’éco-conception -

INNOVATION

www.sommetvirtuelduclimat.com



L'’ACV : ANALYSE
DU CYCLE DE VIE,
quelles DONNEES ?

www.sommetvirtuelduclimat.com

* Origines
e Labels

MATIERES * Transport & stockage
PREMIERES

* Origines
» Mateériaux
EMBALLAGE . Labels

* Transport & stockage

matieres
premiéres SUNUNRIN - Liste d'ingrédients
L C I * Proportions
T — de Vle fabncotuon

» Consommation énergétique & eau
* Process de nettoyage

* Traitement des co-produits

* Traitement des dechets

ProdU|t -

| naas: * Type de transport
NS0 ° Distance

distribution LOGISTIQUE » Circuits logistiques
* Type & durée de stockage

e o VIV ° Type & durée de stockage
FIN DE VIE » Gaspillage
* Traitement des déchets




Dans tous les services

Dans tous les systemes
d'information

«La non-qualité des donnéees produits est un enjeu majeur,
pour toutes les entreprises».

Chief Data , groupe industriel

«Je sals que les donnees que
nous fournissons ne sont pas
fiables. Cela me préoccupe,
méme m'empéche de dormir ».

Responsable qualité, nutrition et
réglementaire. PME

«La pire qualité de
données est celle de nos
marques distributeurs.
Nous allons mettre nos
fabricants sous pression
sur ce sujet ».

Responsable digital,
Enseigne grande

distribution



m_®

KeendQd=:

Marketing

‘_ 1° [ miers

RNISS,
(,0‘-’ E%&

Données communes +

uniques v b

QPNENN”*&

Données maitrisées +
fiabilisées | |

*

Données disponibles +
exploitables

www.sommetvirtuelduclimat.com
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PRINCIPE GENERAL

DONNEES DE MON PRODUIT

/
Salade de péates aux légumes,
avec du poulet

~N
J

Composition INGREDIENTS
v' Déclaration d'ingrédients

v Origines

v Distances

Vo

Ve

~N
/.

Composition EMBALLAGES
v" Composition

v Recyclabilité

v’ Déchets

v ...

LABELS

DONNEES DE PRODUCTION

DONNEES DE DISTRIBUTION

AN N
N\

Estimation ECO-SCORE

ACV via les outils du marché

Autres calculs

Version 1

jauge de
complétude

\

ACV via

les outils
du marché

Eco-score

Autres
calculs

RAPPORT / INDICATEURS

SUR MON PRODUIT
[ A
Salade de pates aux légumes,
avec du poulet

-

Résultats de mon ACV

Version 1

~

Impact par

étapes du cycle de vie ingrédients

- P ————
G &
s
® — -
&
par kg de prodult *
= Grain de.
b san
(& &
p—
e
G [s0 |
P—
—
(B8 2%
(%
=
_— o]
p—

U\

Résultats ECO-SCORE

. ECO
Score EF pour ce type de produit 25

SCORE

Score systeme de production 5
Score appros locales 5

Score politique environnementale -5
Score score circularité emballage -2
Score espéces menacées 25

- /
N

/
Résultats SCORE INTERNE

- J
. J

www.sommetvirtuelduclimat.com



O\ Cooked by Keend : ..'::.' ar * ° EENBEO @

| DATA HUB >> ARTICLES >> Produits finis >> Epicerie sucrée > Cruesli chocolat 450g Quaker

Cruesli chocolat 450g Quaker @ ¢ [ Encréation |
PF0034 VERSION 0.0 + O @  ®©

PRODUIT FINI

€ > | Tout déplier

(m=] RESUME I A
INFORMATIONS GENERALES COMPLETION INCO NUTRISCORE ECO-SCORE CREATION MODIFICATION
P F 0 0 3 4 < Samia " Samia
. e' ECO Créé par QUALITE Modifié par QUALITE
: o SCORE
Cruesli chocolat 450g Quaker 77% = T = ]

Produits céréaliers/Céréales de petit-déjeuner et biscuits
CONTRIBUTEURS

article exemple pour calcul de I'Eco-Score

@ Samia QUALITE @ Maxime R&D
Du au

28/04/2021 28/04/2031

m

DESCRIPTION & € v

au

COMPOSITION &

[l |
LdJd

LISTE DES INGREDIENTS /& v~ v

=

oo,
R

ALLERGENES & - v




A 3
) ) ¢ ° KEENDOO @

e
Cooked by Keendm'-'
DATA HUB >> ARTICLES >> Produits finis >> Epicerie sucrée > Cruesli chocolat 450g Quaker

W= RESUME o A
DESCRIPTION Y % v

% COMPOSITION

O
4 La

= O @ 0 o 0 %

O Article s Qté Nette/Phase : Unité - % Qté Nette PF - :’n’;’t‘iém . Colt - Coit(Kg) - % Codt :
O~ g PF0034 Cruesli chocolat 45... & 100 | g 100% 0,5082 5,0824 100%
@) > /&) MP09311 Flocons d'avoine & 37 g [ | 37% 2,02 0,0747 0,7474 14,71%
O v 4 MP0605 Huile de tournesol & 100 24 | g 24% 0 0 0%
@ 3 PI10605 huile de tour... & 100 g | 24% 0,00 0 0%
@ > Jal) MP99817 Sucre blanc & 15 g | 15% 0,90 0,0135 0,135 2,66%
@ > /a) MP0995 Sirop de glucose P 12 g [ | 12% 10,00 0,12 1,2 23,61%
O > /a MP00056 Pépites de ch... P 12 g [ | 12% 0,00 0 0%
O @ PK0016 Sachet transpar... P 1 u 0,30 0,3 3 59,03%
O @ PKO0017 Boite carton P 1 u 0,20 0 0%
2’ Quantités modifiables il Quantités # Pourcentages (B Facteurs $ Colts et prix O Déclarations B Brix re} Volumes M Autres



Maitrise des donnéees produit et réactivite

3t

Travail collaboratif
Synergie autour de données communes fiahilisées

Gain de temps Réactivité Gains financiers

Time to market Agilité Réduction des
coiits

www.sommetvirtuelduclimat.com
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UN PROJET SIMPLE ET RAPIDE

(d@pogo

v Référentiels normés

v' Calculs connus

www.sommetvirtuelduclimat.com
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I- e nj e u de Ia «Nous gagnerons ensemble, de 'amont a I'aval, avec la méme perspective
SO uve ra i n eté des de structuration du sujet numérique». Maximin Charpentier, Pdt Numagri

donnees

Producteurs Mise en marché Transformateurs

(Re)prendre le pouvoir

sur vos données Les critéres de tragabilité = w
leurs usages.

| e 23
=1

_ Nutrition

f%
Sociétal & éthique =

www.sommetvirtuelduclimat.com
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) : Soutien des Pouvoirs Publics - Enjeu de souveraineté
L'enjeu de Ia

Interventions lors de I’AG du 31 mars 2021

Souveralneté des Julien Denormandie Cédric 0

Ministre de I’Agriculture et de I’Alimentation Secrétaire d’Etat Transition Numérique

4
d 0 n n e BS « La reconquéte de notre souveraineté alimentaire « Réussir a structurer ensemble les données est
passe aussi par une souveraineteé sur les données indispensable. Tous les secteurs qui ne I'ont pas
de I'alimentation. NumAlim répond a ces défis ». fait ... ont vu quelqu’un d’autre les accaparer ».
(Re)prendre le pouvoir
sur vos données
agroalimentaires et Depuis, des enjeux de souveraineteé réels ...
leurs usages.
Google.org [l ALk=mics [
[~eeme [ s f e | e [ e 0 < — ]
Investissement de Google 1,1 M€ Retail : la startup francaise Alkemics
7 Googlers I'équipe d'Open Food Fact sur 6mois. ;a‘;h:;ée par le groupe américain
alsi
Avril 2021 Mai 2021

www.sommetvirtuelduclimat.com



(RE)APPROPRIEZ-VOUS
VYOS DONNEES PRODUITS
POUR ACCELERER LA TRANSITION

W\ SOMMET
o’ ZCLIMAT
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MERCI |

Donnez-nous votre avis sur cette wehconférence




