
www.sommetvirtuelduclimat.com

Sponsor Officiel : Un évènement co-porté par : 



www.sommetvirtuelduclimat.com

Notre mission : permettre aux entreprises et collectivités de s’engager, d’agir et 
d’avancer concrètement sur la voie collective de la neutralité carbone
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Les co-porteurs 
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Sponsor Officiel

Sponsors Gold

Sponsors Silver

Partenaires

MERCI !
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Soutenir le SVC



INNOVATION ÉCO-RESPONSABLE ET DONNÉES PRODUIT POUR 
RÉPONDRE AU DÉFI DU DÉVELOPPEMENT DURABLE

DANS LES INDUSTRIES AGROALIMENTAIRES
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Innovation éco-responsable et données produits
État des lieux
• Les données à maîtriser pour chaque produit
• Le développement des labels et des indicateurs
• L’écoconception s’appuie sur des données maîtrisées
• La situation dans la plupart des industries agroalimentaires

Accélérer l’écoconception
• Des données à maîtrisées, fiables, maintenues à jour et cohérentes
• Les enjeux de l’écoconception
• La souveraineté des données

Les données produit en perspective
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OLIVIER MESSAGER
FONDATEUR DIRIGEANT - O2M CONSEIL

INGÉNIERIE D'IMPACTS RSE ENVIRONNEMENTAUX, 
SOCIAUX ET ÉCONOMIQUES

JEAN BRESSOUD
DGA – KEENDOO

SOCLE DE DONNÉES, RÉFÉRENTIEL PRODUITS, SUITE
LOGICIELLE DE GESTION DES DONNÉES PRODUIT.
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QUI SOMMES-NOUS ?
Depuis 15 ans, nous aidons les 
entreprises, petites et grandes, dans 
leurs changements sociaux, économiques 
et environnementaux.

Action au plus près des 

méthodes et de la 

recherche

Cabinet 100%

indépendant

Remise en cause des 

modèles 

établis

Approche 

globale
Innovation
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CONSEIL
Carbone - Eco-conception - PLM-

PIM - RSE
Comptabilité RSE - Stratégie Carbone - ACV -

Accompagnement stratégique et 
organisationnel

INNOVATIONS MODÈLES
Création de modèles disruptifs
Secteur : agricole, carburant, construction

COMMUNICATION 
RESPONSABLE

Sensibilisation, vulgarisation et 
valorisation des actions et 

engagements RSE & DD
Rapport RSE - Evénements - Solutions Print

& Digitales

INNOVATIONS MÉTHODES
Référentiels - Guide méthodologique
Publications ADEME

AUDIT
Climat - Energie - Transport 
- RSE
PME+ / BioED / FNB - Label CO2 - ACT 
- UNICEm - ISO 26 000

FORMATION
Ecoles Universités -
Entreprises
Sensibilisation ACV - Démarche RSE -
Communication Responsable

Nos activités et expertises
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L’histoire de Keendoo
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Intégration du module 

Impact dans la suite 

logicielle Keendoo

Fruit du partenariat avec

La suite logicielle Keendoo

SITES & PORTAILS 

CLIENTS

Réseau GDSN

Référentiels / PIM

E-catalogues

E-commerce

Marketplace

Pour alimenter les 

trajectoires bas 

carbone
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LES ENJEUX
ELÉMENTS DE CONTEXTE

LA MAÎTRISE DES DONNÉES

L’INTÉGRATION DES CRITÈRES ENVIRONNEMENTAUX

LA SOUVERAINETÉ DES DONNÉES
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Evolutions réglementaires

Objectif : Limiter la hausse des températures moyennes < à 2°C et si possible, à 1,5°C 

Pour cela : engagement a atteindre la neutralité carbone d’ici 2050 au niveau mondial (France également)

Accords de Paris 2015 – COP21
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France 2030 : Réduction de 40% des émissions de GES 

= Baisse de 9,9 millions de tonnes / an

France 2050 : neutralité carbone = 0 émissions nettes

La neutralité carbone
Equilibre entre : 
• Les émissions de GES sur le territoire national
• L’absorption de carbone (par les écosystèmes et les 

procédés industriels
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PLUS CONCRETEMENT

Transport Bâtiment Industrie Déchets Agriculture Energies

-28%

-100%

-49%

-100%

-35%

-81%

-35%

-66%

-19%

-46%

-33%

-100%

Loi été 2021
Toutes les entreprises françaises ont l’obligation de* :

En 2030

En 2050

…par rapport à 2015 
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DANS LA FILIERE

La trajectoire 2°C d’une entreprise agroalimentaire est 

tributaire des matières utilisées   

65% 20% 10% 5%

Répartition de l’impact sur la filière*

Agriculture et
déchets associés

Acheminement et
Transformation

Transport conso et 
distribution

Consommation et
Fin de vie

*Source : Les enjeux climat pour le secteur agricole et alimentaire en France, Carbone 4, 2021

Quel objectif ? 

-69% 
pour la chaine de valeur de 

l’alimentation française ; 
entre 2020 et 2050
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A CELA S’AJOUTE UNE DEMANDE DE 
TRANSPARENCE

• La loi « Climat et Résilience » du 22 août 2021

• Objectif : Réduire les émissions de GES de 40% d’ici 2030

Source : Loi du 22 aout 2021 : Climat et résilience convention citoyenne climat

Volet « Modes de consommation et alimentation »

Trajectoire annuelle de 

réduction des émissions 

dues aux engrais azotés  et 

déclenchement d’une taxe à 

partir de 2024.

D’ici 2030, 20% de leur 

surface de vente 

consacrée au vrac. 

Des dispositions traitent 

également du 

recyclage. 

Une "étiquette environnementale" est créée 

pour informer les consommateurs sur l’impact, 

en particulier sur le climat, des produits et 

services. À l’issue une phase d’expérimentation, 

cette étiquette sera uniformisée et obligatoire.

Pratiques agricoles GMS Consommateur

Impacte les industries dans leur façon de produire 
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02/12/2021
PROPRIÉTÉ D'O2M CONSEIL. DOCUMENT CONFIDENTIEL. TOUTE 

REPRODUCTION EST INTERDITE.

Source : Yannou-Le Bris et al. 2019 « Eco-conception et éco-innovation dans l’agroalimentaire » 

Depuis quelques années, la prise 

en compte de la durabilité en 

agroalimentaire est une des 

principales sources d’innovation

EVOLUTION DES CONCEPTS
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Une avalanche d’informations 
pour les consommateurs

Des initiatives sectorielles de conglomérats d’industriels/distributeurs ou des logos nationaux

Des labels et mentions reconnus aux cahiers des charges publiques

Des initiatives privées ou des représentants des consommateurs

Score Karbon

79/100

53 % des 

consommateurs

font confiance

aux labels

Étude Quantitude

pour LSA-2020
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Des scores de + en + 
MULTI-CRITÈRES et 
PERSONNALISABLES

S’appuyer sur des DONNÉES PRODUIT COMMUNES, 

maîtrisées, à jour et cohérentes

Des modes de médiatisation différents, 

plus informatifs que marketing 

« Certaines marques font, 

sans doute, de petits 

efforts mais la méfiance 

vient surtout sur la 

médiatisation desdits 

efforts. Ils servent 

principalement d'argument 

marketing et si on creuse 

un peu, derrière il y a peu 

de chose… » *

« Peut-être que certaines 
marques devraient dire 

vraiment d’où viennent les 
choses, ce qui se passe dans 

leurs usines » *
*Source ShopperScan IRi
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COMBIEN DE 
DONNÉES PAR 
PRODUIT ?

PROCESS

+100 =

600
données

ÉTIQUETAGE

LABELS

+100 =

900
données

NUTRITION

+100 =

500
Données

EMBALLAGE

+150=

360
Données

MATIÈRES 

PREMIÈRES

+ 200 =

210
Données

PRIX / PRI
+ 40 =

400
Données

Une salade

de crudités :

10 ingrédients

4 emballages

3 réglementations

Prix d’achat

Rendements

Freintes

Tolérances

…

UVC/PCB/ Palettisation

Stockage, DLC/DDM

Circuit logistique

Distance, mode de 

transport

…

ENVIRONNEMENT

AL & SOCIÉTAL

+200 =

800
Données

Nutri-score

Valeurs nutritionnelles

Allégations nutrition/santé

Portions

…

Eau

Énergie

Gestion des déchets

…

Éco-score

Score carbone

Nutri-score 

Bio

…

Origine

RSE

…

Référence

EAN

…

Allergènes

Valeurs nutritionnelles

Composition/Proportion

Microbiologie/physico-

chimie

…

Matériaux

Composition

Recyclabilité

…

Comment garantir 
l’EXACTITUDE
Avec Excel ?

DISTRIBUTION 

LOGISTIQUE

+ 100 =

1000
Données

IDENTIFIANTS 

PRODUITS

10
Données
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La démarche éco-conception : une approche
Multi-étapes Multi-composants Multicritère



www.sommetvirtuelduclimat.com

La démarche
d’éco-conception

Collecte des données

ANALYSE DU CYCLE 
DE VIE

INNOVATION ÉCO-
RESPONSABLE

LEVIERS 
D’ACTION
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E

L’ACV : ANALYSE 

DU CYCLE DE VIE,

quelles DONNÉES ?

Une démarche normée

Normes ISO 14000

MATIÈRES 

PREMIÈRES

• Origines

• Labels

• Transport & stockage

EMBALLAGE

• Origines

• Matériaux

• Labels

• Transport & stockage

COMPOSITION
• Liste d’ingrédients

• Proportions

PROCESS

• Consommation énergétique & eau

• Process de nettoyage

• Traitement des co-produits

• Traitement des déchets

DISTRIBUTION

LOGISTIQUE

• Type de transport

• Distance

• Circuits logistiques

• Type & durée de stockage

CONSOMMATION

FIN DE VIE

• Type & durée de stockage

• Gaspillage

• Traitement des déchets
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Dans tous les services

«La pire qualité de 
données est celle de nos 

marques distributeurs.  
Nous allons mettre nos 

fabricants sous pression 
sur ce sujet ».  

Responsable digital, 
Enseigne grande

distribution

Dans tous les systèmes 
d’information

«La non-qualité des données produits est un enjeu majeur, 
pour toutes les entreprises».

Chief Data , groupe industriel

«Je sais que les données que 
nous fournissons ne sont pas 
fiables.  Cela me préoccupe, 

même m’empêche de dormir ».   
Responsable qualité, nutrition et 

réglementaire.  PME

Où sont stockées 
les données 
produits ?
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Données maîtrisées + 

fiabilisées 

Données disponibles + 

exploitables

Données communes + 

uniques

R&D

Achats

Logistique

RSE PROD Qualité Direction

Gestion

DSI

Marketing

Commerce
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PRINCIPE GENERAL

Salade de pâtes aux légumes, 

avec du poulet Version 1

Composition INGRÉDIENTS
✓ Déclaration d’ingrédients

✓ Origines

✓ Distances

✓ …

Composition EMBALLAGES
✓ Composition

✓ Recyclabilité

✓ Déchets

✓ …

LABELS

DONNÉES DE PRODUCTION

DONNÉES DE DISTRIBUTION

Estimation ÉCO-SCORE

ACV via les outils du marché

Autres calculs

55%

DONNÉES DE MON PRODUIT RAPPORT / INDICATEURS 

SUR MON PRODUIT

Salade de pâtes aux légumes, 

avec du poulet Version 1

Résultats de mon ACV

Résultats ÉCO-SCORE
Score EF pour ce type de produit  25

Score système de production 5

Score appros locales 5

Score politique environnementale -5 

Score score circularité emballage -2

Score espèces menacées 25

ACV via 

les outils 

du marché

Autres 

calculs

Résultats SCORE INTERNE

Éco-score
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Maîtrise des données produit et réactivité

Travail collaboratif 
Synergie autour de données communes fiabilisées

Agilité
Réactivité

Time to market
Gain de temps Gains financiers

Réduction des 
coûts
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Autres scores

ACV

UN PROJET SIMPLE ET RAPIDE

✓ Référentiels normés

✓ Calculs connus
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L’enjeu de la 
souveraineté des 
données

Nutrition

Recyclabilité

Pratiques agricoles

Impacts environnementaux

Origine

Sociétal & éthique

Les critères de traçabilité 
et de confiance Appli :

E-commerce/ drive

Sites de marque

Autres scores

Producteurs Mise en marché Transformateurs Distributeurs Consommateurs

«Nous gagnerons ensemble, de l’amont à l’aval, avec la même perspective

de structuration du sujet numérique». Maximin Charpentier, Pdt Numagri

(Re)prendre le pouvoir 
sur vos données 
agroalimentaires et 
leurs usages.
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L’enjeu de la 
souveraineté des 
données

(Re)prendre le pouvoir 
sur vos données 
agroalimentaires et 
leurs usages.

Soutien des Pouvoirs Publics – Enjeu de souveraineté
Interventions lors de l’AG du 31 mars 2021

Depuis, des enjeux de souveraineté réels …

Avril 2021

Investissement de Google 1,1 M€
7 Googlers l'équipe d'Open Food Fact sur 6mois.

Mai 2021

Julien Denormandie
Ministre de l’Agriculture et de l’Alimentation

« La reconquête de notre souveraineté alimentaire 
passe aussi par une souveraineté sur les données 
de l’alimentation.  NumAlim répond à ces défis ». 

Cédric O
Secrétaire d’Etat Transition Numérique

« Réussir à structurer ensemble les données est 
indispensable.  Tous les secteurs qui ne l’ont pas 
fait … ont vu quelqu’un d’autre les accaparer ».  
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(RÉ)APPROPRIEZ-VOUS
VOS DONNÉES PRODUITS

POUR ACCÉLÉRER LA TRANSITION



MERCI !
Donnez-nous votre avis sur cette webconférence


