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QU’EST GE QUE LE SOMMET VIRTUEL DU CLIMAT ?

ENTREPRISES ET ORGANISATIONS COLLECTIVITES ET TERRITOIRES

10 jours de Comment préparer Comment mettre en ceuvre,
ateliers dédiés aux: ﬂ pour contribuer a un monde H stratégie de neutralité carbone
et de résilience a I'échelle

décarboné? -
de son territoire ?

L'objectif final
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Aider les organisations et les o @ A, L . A
territoires a progresser sur la ‘? \J
vole de [a transition écologique DES LEVIERS DES APPORTS DES RETOURS
en leur donnant: D’ACTIONS D’EXPERTISE D’EXPERIENCE
CONCRETS TECHNIQUE INSPIRANTS
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'LES CO-PORTEURS

L'APCC, 'ADEME, 'ABC et le Cinov ont choisi d'unir leurs forces afin de permettre a3 un nombre croissant

d'organisations de s’engager dans des actions en faveur de la lutte contre le changement climatique.

Fédération
EX >
REPUBLIQUE ,
FRANCAISE b
e T Association pour la s
Ezalité TRANSITION .
,Ff::;f-:jté EcoLocloue transition Bas Carbone . Les esprits indépendants

ont leur collectif

APCC ADEME ABC Fedeération Cinov

Association des Professionnels Agence de la Transition
en Conseil Climat Energie Ecologique
et Environnement

Association pour la transition Fédération Cinov
Bas Carbone

En savoir plus sur les co-porteurs

www.sommetvirtuelduclimat.com
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'LE SVC EST GRATUIT... MAIS IL A UN COUT ! FAITES UN DON !

Par exemple, le montant :

. du repas, e “
e du billet de train
=

e oOuU de l'hotel

... qUe VOous auriez payé si SOUTENIR LE SVC
vous vous étiez déplacé!

En savoir plus sur les co-porteurs

www.sommetvirtuelduclimat.com


https://sommetvirtuelduclimat.com/qui-sommes-nous/
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WEBCONFERENCE

STRATEGIE NUME'RIQUE RESPONSABLE : MESURER
SON IMPACT ET DEFINIR SA FEUILLE DE ROUTE
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Déroulé du webinaire

Rappel : le secteur numérique, une empreinte environnementale croissante

EX
. . PREMIERE ;.. " )
Les cas d’'usages avant le passage a l’action MINISTRE iégeie & sdmmeiratue.

Egalité
Fraternité

EX
HH At H 4" PREMIERE irection de I'information
Quels piliers pour une stratégie climat dans le numérique ? MINISTRE iigaie ot samimssrasive

Liberté
Egalité
Fraternité

Echanges et conclusion
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zay Les intervenants
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MINISTRE légale et administrative
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Guilhem Mestre Mohamed Farid
Chef de produit Marketing Référent innovation - Pdle Sécurité,
stratégique et Référent RSE urbanisme et innovation de la SDSI

rf%' J{rfuf/
Marine Anis Thibaud Hugard Maél Levet
Consultante énergie-climat & Consultant énergie-climat & Chef de projet sobriété
numeérique responsable numeérique responsable numerique
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Direction de I'information
MINISTRE légale et administrative

Liberté
Egalité
Fraternité

En bref

>> Direction d’administration centrale sous l'autorité de la secrétaire
générale du Gouvernement ( Décret n® 2010-31 du 11 janvier 2010)

>> Budget annexe « Publications officielles et information

administrative »

Effectifs DILA

Fonctionnaires, contractuels droit public et droit privé :
530 agents dont 45 agents mis a disposition au 31/12/2022

Salariés de la Société anonyme de composition et d’'impression du Journal officiel
(SACIJO) : 136 salariés

Chiffres clés (source : rapport d’activité 2022)

204,1 M€ de recettes et 193,7 M€ de dépenses en 2022
768 millions de visites sur I'ensemble des sites internet DILA
32 758 textes publiés au Journal officiel

3,7 millions d’annonces légales publiées

8,4 millions de démarches en ligne

+ de 200 000 appels téléphoniques traités

+ de 200 000 courriels d’usagers traités

255 nouveaux titres aux éditions La Documentation francaise

Missions et activités

'y

Missions de la DILA

1.

Garantir I'acces au droit ;

Offrir aux citoyens les informations nécessaires a leurs
démarches administratives ainsi qu’a la connaissance de
leurs droits et obligations ;

Contribuer a la transparence de la vie publique,
économique et financiere ;

Favoriser I'acces des citoyens a la vie publique et au
débat public.

Quel lien avec le numérique ?

578 millions de visites sur Service-public.fr (+ 15,5 %
d’audience par rapport a 2021) avec notamment 8,4
millions de démarches en ligne et plus de 400 000
messages et appels téléphoniques des usagers traités
(le site fait partie des 50 premiers sites en France en
2022)

151 millions de visites sur Legifrance.gouv.fr (+ 19,5 %
d’audience)

31 millions de visites sur Vie-publique.fr (+ 23 %
d’audience)

8,5 millions de visites sur les sites d’annonces
Bodacc.fr, Boamp.fr, Journal.officiel.gouv.fr




22 BL évolution, cabinet pour votre transition écologique
—

h ‘¢ +10 ans

Grands groupes

& PME Territoires d’expérience

@ I 60+
nstitutions collaborateurs
financiéres Campus & ONG

Coopérative a

.’ Energie-climat
but sociétal =

Sobriété =) FOCUS

numérique SOBRIETE NUMERIQUE

Biodiversité Une expertise reconnue sur

: I'accompagnement a la définition
Innovation q - ‘o

e stratégies numérique

responsable.

Marseille
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@ Contexte

N\

Evolution du scénario tendanciel de 4 indicateurs de I'impact
environnemental du numérique (sur tout le cycle de vie)
Source: « Evaluation de I'impact environnemental du numérique en
France et analyse prospective » ADEME-ARCEP

+187 %
Empreinte carbone

+179 %
Ressources utilisées*

I
|
[ I
[ I
[ I
+150% — : :
[ I
[ I
[ I
[ I
[ I
[ I
+100% — | |
[ +79%
: Conso. d'énergie finale
|
[
|
+50% —

+45%
+59 %

1
1

. 1

Conso. de métaux |
1

l

1

et minéraux

Emissions GES du Numérique en 2050 en France et sa part relative a un budget
carbone individuel de 2 tCO2e/an selon les différents scénarios Transition 2050
de 'ADEME

Source: Insight « Climat: Quel numérique pour 2050 ? » BL Evolution

Emissions de GES du
numérique en
France (Mt CO2 eq)

100 ’

Part du numérique
relative a un budget
carbone individuel de :
2tCO2e

I Numérique
B Autre

Sans actions pour réduire, 'empreinte carbone pourrait presque tripler en 2050,
la consommation d’énergie doubler.
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=& Temps d’échange: Dans quelle situation étes-vous ?

N\

Go to wooclap.com and use the code RYDOCH

®
s

#2 : Je travaille dans le
département RSE de mon
entreprise

#1 : Je travaille a la DSI de
mon organisation

#3 : Mon organisation
produit majoritairement
des biens et services
numériques

#4 : Mon organisation
dépend fortement du
numérique

#5 : Je ne suis pas dans les
cas précédents mais je me

questionne sur I'impact du
numeérique
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[ P ] . . .
N Les cas d’usage de nos clients pour le passage a I'action

EX
PREMIERE
Liberté

Fgalité
Fraternité

Bilan Carbone d’un Systeme d’information

Parc terminaux utilisateur (laptops, écran, ...)
Infrastructure (datacenters, réseau, ...)
Services numériques (sites internet)
Applications externes (logiciels, Saas, Xaas, ...)
Services externalisés et fonctionnement DSI

Analyse de cycle de vie (ACV)

d’un systeme d’information

ou

d’un service numérique

Analyse multicritere sur le cycle complet
d’une unité fonctionnelle

ADP (kg Sbeq) GWP (kg CO2e) PE (MJ)

Aucun élément de mesure concret
Mais une vague idée des postes les plus importants

Direction de I'information

MINISTRE légale et administrative 8
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M&VI RTUEL
w’ ZCLIMAT



PREM IERE Direction de I'information
° MINISTRE iégale et administrative
La mesure de I'impact carbone de la DILA e

Egalité
Fraternité

REPARTITION DES EMISSIONS DE GES PAR POSTE (DILA, 2021)

Achats (activité.  pgchets (dont  Fin de vie des supports
numérique — hors pilon) (imprimerie)

matériel) _
3% % 1% Froid

Périmetre: | 0%
* Année 2021 Achats (Prestations) .\ \ Télétravail

3%
. . Vé . 0%
* Ensemble des activités directes F;;‘ '

et |nd UIteS T Utilisation services
Energie _ numeériques
9% - 26%

A o)
w 8309 tCO2e

‘\W - 41% par rapport a 2014

11%

_Immobilisations (dont
parc IT)
19%

Achats (imprimerie)
14%




Zoom sur 'impact carbone du numérique de la DILA

16%

e 41% du total et duss

2/3 provient de l'utilisation des services
numériques produits par la DILA

PiStes d’a mélioration: Utilisation des services
. . . numériques (sites DILA)
° Eco-conceptlon des sites internet 76%
* Mise en place d’une politique

d’achats responsables

PREMIERE .. .. . )
MINISTRE 12geio ot scmimooraniaa"

Liberté
Egalité
Fraternité

Impressions
0%

Fin de vie (DEEE)
0%

Réseaux
0%

Hébergement
externe
0%

Applications et
services cloud
0%




[ P ] sye ’
Zamy Un cadre pour s'améliorer: la méthode ACT “3‘

____________________________________________________________________________________________________________________________________________

ACT fournit aux organisations des méthodes :
. Pour construire une stratégie de décarbonation cohérente et un plan d’action pertinent avec la
. méthode ACT Pas-a-Pas
i+ Pour évaluer l'alignement de la stratégie par rapport a une trajectoire de décarbonation
' adaptée a ses activités au regard de son secteur avec la méthode d’évaluation ACT

Fixer des objectifs de réduction
alignés avec une trajectoire de
transition bas carbone

++ +++
, Modé'le Investissements e )
economique TS Transformer le modéle
économique
+ \ o
. e )

+
Prise de position HH Investissements
et engagements 9 plllers immatériels

ACT| ASSESSING LOW ®
CARBON TRANSITION
objectifs fixés

+++
Engagement des Performance des
clients produits
g J
—— Les 4 catégories décrites ne font pas partie de la méthodologie ACT,
MR fournisseurs Management By elles sont présentes uniquement dans un but pédagogique.

11

Définir les moyens opérationnels

pour atteindre les objectifs fixés
\ y,

-

+++ Engager toute la chaine de

valeur pour atteindre les

s s . *| 7 s . ) .
++ Importance (gene"que*) L'importance de chaque pilier peut varier selon le secteur de I'entreprise



Objectifs

Modele
économique

Investissements
matériels

Prise de position Investissements

ASSESSING LOW @ i Ari
et engagements ACT| AN LY TN immatériels

Engagement des Performance des
clients produits

Engagement des
fournisseurs

Management

I EN
B PREMIERE Direction de I'information A S O M M E T
MINISTRE i¢gale et administrative 12 : WEVIRTUEL
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@ Se fixer un objectif de réduction — principes

N\

Une limite de
rechauffement planétaire
a respecter de 1.5°C

PARIS2015
COP21-CMP11

Un budget carbone
planétaire pour contenir
le réchauffement sous
cette limite

IDCC

.'JHF:-H'.:':—H'-}H—‘. AL PANEL ON
climate change

Objectifs

EX
PREMIERE p; ..; ' .
Direction de I'information
MINISTRE légale et administrative
Y
/4

Des scénarios
d’atténuation permettant
d’atteindre l'objectif dans

le temps

. lpcc

En
W
5
20
5

-5 1
1850 1920 1920 2000 aes0 2100

Soures : (s, 1 groupe o el 2013

Attribution d’un budget
carbone et d’'une trajectoire
de réduction par secteur
d’activité

International
Energy Agency

S . \Jea

Adoption d’une stratégie de transition bas-carbone par
les entreprises pour s’aligner sur l'objectif des Accords
de Paris

ACT

000

W\ SOMMET
mEVIRTUEL
o’ 2CLIMAT




@ Quelques exemples d’objectifs dans le secteur numérique
—

Taux de
couverture

Scope 3 complet

Microsoft

Scope 3 partiel

@ Microsoft

Scope 1 &2 (/] @
uniquement OVHcloud

2025 2030 2040 2050

Echéance objectif

>

——= Réduction respectant une trajectoire 1.5°C

EX
PREMIERE | _ .. " . ‘ . . . .
B L MINISTRE iégale et acministrate " 14 @ SBTi validated @ SBTi committed

ok ¥ Liberté
6{/3%%‘.‘, E’gnlit!

Fraternité . . s .
» Contribution au « Net Zero » planétaire



(@’) Définir des objectifs a la hauteur des enjeux

N\

La checklist

Ambition : Définir un objectif de réduction en contraction absolue (% de
réduction annuelle) aligné avec une trajectoire 1,5- 2°C!

Temporalité : Des efforts a mettre sur I'atténuation de ses impacts a court et
long terme

interdépendance, I'option de faire prendre des engagements a ses fournisseurs peut
étre intéressante

Inclure son impact aval (scope 3 aval) : pour les fournisseurs de
services numériques, bien inclure 'empreinte aval liée aux usages

Prise en compte du tendanciel de développement numérique : Envisager sa feuille de
route et ses leviers d’actions en fonction du tendanciel

V Inclure son impact amont (scope 3 amont) : engagement de sa chaine fournisseur et

Faire reconnaitre ses engagements par un organisme externe comme SBTi peut

étre un bon moyen de s’assurer de respecter ce cadre.

Objectifs

SCIENCE
BASED
TARGETS

DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

EN
PREMIERE . . . .
MINISTRE Rgsie o ndimoatog 15
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6 SBTN : aprés le changement climatique, le sujet de la biodiversité
—

SBTi : Lutter contre le changement climatique

S'aligner sur les accords de Paris (neutralité SCIENCE
carbone a 2050) BAS =D
Mettre en place des cibles de réduction fondées TARGETS

scientifiguement

DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

SBT pour la nature, une initiative pour la biodiversité

Le SBTN offre la possibilité de rejoindre le Corporate
Engagement Program (CEP), un groupe de travail

composé d’entreprises et d’entités publiques, pour §.CAISESDC$ARGETS |

prendre une part plus active dans la construction de
la méthode.

FOR.NATURE
La méthode est finalisée en ce moment méme, avec : \

. . A s . o . SCIENCE-BASED TARGETS FOR NATURE HELPS YOU SHAPE
I'aide du CEP et devrait étre opérationnelle d’ici THE FUTURE OF BUSINESS AND THE PLANET.

2023.

EX

PREMIERE . _ .. " . SOMMET
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Objectifs

Modele
économique

Investissements
matériels

Prise de position Investissements

ASSESSING LOW @ i Ari
et engagements ACT| AN LY TN immatériels

Engagement des Performance des
clients produits

Engagement des
fournisseurs

Management

I EN
B PREMIERE Direction de I'information A S O M M E T
MINISTRE i¢gale et administrative 17 : WEVIRTUEL
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@ Pistes d’actions: Le modeéle économique
W economique

N\

- 'ECONOYMIE DE LA FONCTIONNALITE

N'EST PhS:

XM CEST
LA VENTE B UN U SAFE

LAVENTE QUN PRODVIT

2 &
® GUERRE DES PRIX B © ggcg ggrsirsﬁg
LESCEN PROGRATIME A
® irithcr ENNIRBHREGNTRL. D e, =
D) D PROPOSER UN SERVICE
? RODVIRE BEAVOUP Wé‘%@g\ “QHELIORER LE SERVICE POUR
VENDRE UN MAX DE PR% .{N.E VISION i LONG TERME

La remese en guestion de oo &9
Possession pour économisec NOS =

ressovrces naturelles, £ commown

— ®

Commown: Pourquoi faire le choix de I’économie de la fonctionnalité et de la coopération (EFC) aujourd’hui ?

S — e ——
LA POURLA

: - ti tcoop * INI[E[F £

xerox @) LSt | (e ocitiz gty @raicoop N[ i |

L . | .~ enercosp () CO0P

, labelemmaAus eiecas, S cIRcuNTs -

|y & N N N N N N B B B N B N N B B B §N §B B §B B B §B B B §B B B B B B B B B B B B B § § | ol

BL
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@ Pistes d’actions: Le modeéle économique

N\

Adaptation aux usages de
I'utilisateurs et limitation des &——
consommations liés a l'usage

Mutualisation et collaboration
permet de contrer
'obsolescence logicielle

Sollicitations plus faibles
de ressources matérielles

@
& Linux ‘ ‘* b 0
o docker TGZR

EN
PREMIERE . . . . .
MINISTRE Rgsie o ndimoatog

Fraternité

Mesure de I'empreinte

carbone facilitée

t

Modele
économique

Open Data

<

Plus grande
accessibilité
?
Ré bilité d
Open . . epa.ra ilité des
terminaux
Hardware
ARDUINO o
R Adaptabilité des
) terminaux au besoin
PowerPC
Notebook

Q% BASE
Transparence | @ | < Empreinte®
L

19

nnnnnnnnnn
nnnnnnnnnn
uuuuuuuuuu

W SOMMET
wEVIRTUEL
o 2CLIMAT



BL

Objectifs

Modele
économique

Investissements
matériels

Prise de position Investissements

ASSESSING LOW @ i Ari
et engagements ACT| AN LY TN immatériels

Engagement des Performance des
clients produits

Engagement des
fournisseurs

Management

PREMIERE . ... i ;
Direction de I'information
MINISTRE légale et administrative 20
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Egalité
Fraternité
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Pistes d’action: La performance des produits

5@3

Utilisation de vos Services Numériques
Sites internet, applications mobiles, logiciels
Fonctionnement de la r
DSl |
Services externalisés qu.fl!oements I
utilisateurs S
Applications
externes
Impression
Services Réseaux
Numériques Datacenters
Extraction d§ m.atiérp_r.praﬂ'léresf
Valorisation [ fabrication amont
réemploi
Incinération Approvisionnement
Enfouissement

P T ST
| Permet d’identifier les enjeux majeurs 1 @ @ psembinge
! et les principaux leviers :
! d’écoconception : a
e —— - Conditionnement et
Livraison
Reparation [ 0
remanufacture

Uitilisation

Performance des
produits

Epuisement das Impacts
ressources Eenvironnementawx

g 0 L%

Renouvelables et Demande d’énergie Réchauffement

non renouvelables primaire climatique Acidification
Impacts Production de
environnementaux déchets

N,
B

Flux de déchets

4

Eutrophisation Destruction de =

Demande en eau
couche d'ozone

5@3 Que peut-on mettre en place concretement ?

EN
PREMIERE | . . .
MINISTRE Rgsie o ndimoatog 21

Fraternité
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\3f/- Pistes d’action: La performance des produits | Légende: . ‘:‘;’":,”teetce,{ Mesurer Performance

ImpaCt Optimisation du parcours utilisateur, intégration dans
une démarche d’amélioration et simplification de Revue des spécificités en fonction de
+ I'expérience utilisateur (UX et équipe produit) I'utilité du produit
Utilisation des référentiels
(RGESN, 115 BPs) dans sa stratégie Piloter le plan
. . . , d’écoconception (tous métiers d’écoconception
Réduction de I'empreinte des contenus et des données P ( ) P
(éditorial et gestionnaires de données) .
Utilisation des données analytics , des outils de
) . ) performance, outils de monitoring de
Ajout de regles sur le cycle de vie du consommation (équipe produit)
service numérique dés la conception :
utilité, fin de vie (tous métiers)
Travail sur la performance front/back, sur la Ajout de régles d’écoconception
maintenabilité, intégration dans une aux exigences de qualité des
démarche de la qualité (équipe technique) équipes (équipe produit)
Accessibilité des services a I'ensemble des utilisateurs :
matériels limités, réseau limité (équipe technique)
Faisabilité
|

EX
B m‘ERE Direction de I'information A S 0 M M E T
I 4 MINISTRE Iégale et administrative 22 : wiVIRTUEL
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:’||}|E\|I\|45I';E'§E Direction de I'information
Zoom — actions mises en place par Ia DILA s légale et administrative

concernant les services numérigues

Fraternité

Formation des équipes a I'écoconception

Définition des indicateurs adaptés pour
piloter I'éco-conception




rﬂl}lE\ll;qsl'Egg Direction de I'information
Zoom — actions mises en place par la DILA g emnihe

Egalité
concernant les services numérigues

Fraternité

Mise en pratique de I’'éco-conception pour les services numériques
fournis par la DILA

o Optimiser le parcours utilisateur sur les sites web
o Reéaliser et appliquer une chartre d’éco-conception des vidéos
o Veiller a ce que les services numériques produits soient utilisables

avec des equipements anciens

e Classement de la webperf sur mobile des sites les plus visités

REPUBLIQUE Journal-officiel.gouwv.fr
FRANCAISE associations, fondations et fonds de dotation

Classemnent  Site Score First input Largest Normbre de
delayenms  contentful cumulative
paint enms  layout shift

in des annonces légales obligatoires

1(1) Senvice-Public fr a9
2(-1) Ministere de linterieur 99
a franceinfo 99 1329

Se connecter
4(2) impots.gouyfr 99 1545

5(-2) Bing 98 7 1503

Source: Classement webperf, classement mettant en valeur la rapidité
d’affichage et la Iégéreté des pages web

24




Objectifs

Modele
économique

Investissements
matériels

Prise de position Investissements

ASSESSING LOW @ i Ari
et engagements ACT| AN LY TN immatériels

Engagement des Performance des
clients produits

Engagement des
fournisseurs

Management

I EN
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\ ) . N .
%\ ﬁ) Pistes d’actions: L'engagement des fournisseurs

N\

Mesure de I'empreinte carbone des achats: Exemple de la mesure d’empreinte d’un service cloud

# Cas 1: Approche sans engagement fournisseur

Montant X Ratio monétaire issu de la Base
dépensé Carbone de ’TADEME
€

Emissions
de CO,

kgCO,/€ kgCO,

Quantité de FE issu d’'une base de données _ Emissions
données X générique B de CO,
Go kgCO,/Go kgCO,

# Cas 2: Approche avec engagement du fournisseur : utilisation du Product Category Rules (PCR)

Unité de FE calculé par les fournisseurs g Emissions
service X a I'aide du PCR cloud - de CO,
Go, s, VM... kgCO,/unité de service kgCO,

|
I *  Homogénéiser les méthodes

| * Augmenter la précision des calculs

| oo . .

1 * Identifier les leviers d’actions

I . , .

1 * Impliquer I'ensemble de la chaine de valeur
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%\ Z» Pistes d’actions: L'engagement des fournisseurs | Légende: Choix du fournisseur Implication du

fournisseur
N\ / Reporting

Impact

+

Suivre le guide d’achat de la DINUM

Mise en place d’une filiére de réparation et  Inclure des critéres environnementaux dans
‘4 1 . ’
d’amélioration commune les appels d’offres

Mettre en place un lieu de
partage des données avec ses

S’engager aux cotés de son fournisseur fournisseurs
(conditions tarifaires et contractuelles Envoyer un signal a son fournisseur (informer,
favorables, investissements) communiquer sur les enjeux)

Demander a son fournisseur

de reporter ses données
Aider son fournisseur environnementales

(recommandations, outils ou
coordination d’initiatives)

Faisabilité

+
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Zoom — actions mises en place par la DILA MINISTRE Himerdotnformatr

concernant les fournisseurs .

 Actions sur le choix du fournisseur

o Choisir des équipements utilisateurs internes plus facilement
réparables ou éco-concus.

o Privilégier un matériel avec un facteur d'émission plus faible.
Passer aux ordinateurs portables : abandonner les postes
fixes

e Actions sur I'implication du fournisseur

o Dialoguer avec les hébergeurs et I'écosysteme et les engager
dans la démarche.




Objectifs

Modele
économique

Investissements
matériels

Prise de position Investissements

ASSESSING LOW @ i Ari
et engagements ACT| AN LY TN TINEIEES

Engagement des Performance des
clients produits

Engagement des
fournisseurs

Management
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MERCI ! DES QUESTIONS ?
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PREMIERE

MINISTRE Iégale et administrative A SOMMET
o VIRTUEL
www.sommetvirtuelduclimat.com ﬁﬁt’;ﬁim % >CLIMAT

Direction de I'information




SOMMET

3 VIRTUE L
\w/ 2CLIMAT

MERCI |

Donnez-nous votre avis sur cette webconférence
Le questionnaire est en lien dans le chat !

LE LIVE EST TERMINE
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